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Braine-le-Comte : De nombreuses actions prévues dans le cadre
de la semaine du commerce équitable

D[E] &rorrs

©BELGA

La Ville peaufine également sa candidature pour I'obtention du label "commune du commerce équitable”.

F.D.

Depuis plusieurs années maintenant, la Ville de Braine-le-Comte met des actions en place pour promouvoir ses
producteurs locaux. Elle pourrait bien aller encore plus loin dans la démarche en rejoignant le label des
"communes du commerce équitable". Une candidature a en effet été portée en 2019 et continue d'étre peaufinée
pour obtenir tous les critéres d'adhésion.

La volonté de promouvoir le circuit-court et les commerces locaux ne date en effet pas d'hier a Braine-le-Comte.
La remise des Talents Brainois vendredi dernier a une nouvelle fois démontré cette volonté d'action. " En 2019,
une motion avait été votée au conseil communal afin de porter notre candidature pour recevoir le label "commune

du commerce équitable" ", indique Ludivine Papleux, échevine en charge de I'ADL. " Nous avons ensuite pu créer

un comité du commerce équitable, constitué de citoyens et du collectif Oxfam. Il se réunit régulierement pour
mettre en place des activités, notamment lors de la semaine du commerce équitable.

Pour obtenir le label, toute une série de critéres doivent étre respectés par la Ville. Bon nombre d'entre eux le sont
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déja, lui offrant de grandes chances d'y adhérer. " Nous avons déja passé la motion au conseil communal
remplissant ainsi le premier critére ", poursuit Ludivine Papleux. " Nous possédons également de nhombreux
magasins qui commercialisent ces produits locaux. Nos écoles et maisons de village sont également pleinement
impliquées. Nous allons prochainement mettre en place un distributeur de produits locaux. Il ne nous restera plus
qu'a effectuer un travail auprés des entreprises. Ce dernier critere est un peu plus compliqué a respecter compte
tenu du faible nombre d'entreprises sur I'entité. Nous sommes tout de méme sur la bonne voie.

Les habitants de Braine-le-Comte pourront en savoir plus sur toutes les démarches entreprises par leur Ville en
matiére de commerce équitable ce jeudi lors de la soirée du commerce équitable qui se tiendra de 19 & 21h au
sein de la salle des mariages de I'H6tel de Ville. Huit producteurs locaux seront présents pour I'occasion et en
diront plus sur leurs activités. Un stand sera également consacré a Oxfam qui participe a I'ensemble des
démarches en faveur du commerce équitable. La brochure, créée par cette derniére et I'ADL, reprenant la
quarantaine de producteurs locaux de l'entité sera également présentée ce jour-la.

Toujours dans le cadre de la semaine du commerce équitable, le service Travaux bénéficiera d'un repas de
produits locaux le 11 octobre prochain. Les conseils communaux des jeunes et des enfants participeront quant a
eux a une visite et a une conférence/débat au sein des locaux d'Oxfam les 12 et 14 octobre.
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M La Semaine du commerce équitable
débute. Actions et initiatives au menu.
Dont le “café Virunga” de Rombouts.

mais les Belges n’ont autant dépensé pour des

produits équitables qu’en 2021, soit une aug-
mentation de pres de 20 % par rapport a 'année pré-
cédente, ressort-il des chiffres du Trade for Develop-
ment Centre (TDC), de I’Agence belge de développe-
ment Enabel. Dont 5,72 euros pour les produits du
commerce équitable local belge. En revanche, 71 %
des Belges (58 % seulement parmi les 16-35 ans) di-
sent avoir déja entendu parler du commerce équita-
ble, mais ils étaient 86 % en 2020.

Ces chiffres sont publiés alors que débute la Se-
maine du commerce équitable (5 au 15 octobre), a
I'initiative du TDC en collaboration avec les plus
grandes associations de commerce équitable en Bel-
gique. Au menu, une bonne centaine d’activités or-
ganisées en Belgique pour, précisément, faire (re)dé-
couvrir le commerce équitable et ses produits. Avec
un accent mis cette année sur la mode éthique et
équitable, sur une production dans le respect des
droits humains. De son coté, Oxfam-Magasins du
Monde lance sa campagne “Make Trade Fair”, vou-
lant rappeler qu’une loi ambitieuse sur le devoir de
vigilance des entreprises est essentielle pour mettre
fin a I'impunité des multinationales concernant les
droits humains et environnementaux.

A vec un budget de 29,28 euros par personne, ja-

Covid, hausse des coiits de production, climat...

Avant méme le début de cette semaine, Fairtrade
Belgium avait démarré sa campagne: “Un monde
sans café est un monde défiguré #savecoffee.” De

quoi attirer I'attention sur la situation “des 25 mil-
lions de petits producteurs qui cultivent du café dans le
monde”, produit phare du commerce équitable,
comme le cacao et les bananes. Des producteurs qui
ont été touchés par la crise du Covid

et le sont aujourd’hui par la hausse

des cofits de production, de I'énergie

et des engrais. Par le changement cli-

matique aussi. “Celui-ci a déja un im-

pact sur la production de café et me-

nace son avenir”, souligne 'ONG.

“La plus grande menace, c’est effecti-
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Xavier Rombouts
CEO de Cafés F. Rombouts

vement le changement climatique”,

confirme Xavier Rombouts, CEO de

I'entreprise familiale belge Cafés F.

Rombouts dont 60% des grains de

café provenant de coopératives sont

labellisés fairtrade. “En cas de gel ou de sécheresse, la
récolte peut étre tres mauvaise, s'il fait trop humide, des
champignons peuvent se développer et la rouille déci-
mer des plantations. Et I'Arabica est tres sensible aux
conditions climatiques.” Le Brésil, premier produc-
teur mondial de café, a perdu une partie de sa pro-
duction I'an dernier en raison d’une longue séche-
resse en début d’année et d’'un pic hivernal inat-
tendu en juillet. “Et §’il se passe quelque chose au Brésil,
il y a des rumeurs de pénurie, les cours flambent. Les
prix en dollars cents/la livre, définis a la Bourse de New
York, fluctuent énormément.”

Le systéme fairtrade garantit justement un prix

minimum aux petits producteurs du Sud réunis en
coopératives, et une prime a investir dans ’'amélio-
ration de la production ou I’éducation et la santé de
la communauté. Rombouts (la marque Rombouts, la
marque francaise Malongo et la marque suisse
Cuendet) s’'intéresse depuis les années 1990 au café
fairtrade. Elle en a d’abord commercialisé en France
puis en Belgique. Elle profite de la Semaine du com-

merce équitable, pour sortir le “café Virunga”, bio et
certifié 100 % fairtrade, en provenance du parc natio-
nal des Virunga au Congo. “Nous y soutenons deux
coopératives, de chaque coté du parc, pour développer,

dans une zone tampon autour du parc,
Pactivité  caféiere. Ce parc de

790000 ha est en proie a la déforesta-
tion et au braconnage, dus en partie a
la pauvreté aux alentours. Avec notre
projet, nous offrons a la population lo-
cale un travail équitable et le bracon-
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nage et la déforestation ne sont ainsi
plus une nécessité pour la survie.” Des
partenariats sur le long terme. Résul-
tat: un café “pure origine” de qualité,
“car au Nord-Kivu, il y a les plus beaux
crus de café du monde avec un café trés

aromatique, fruité et floral”. Rombouts espere le réfé-
rencer ensuite en grande distribution.

“Cinq cents de plus la tasse”

Le TDC souléve un autre élément dans son baro-

metre, particulierement sensible dans ’actuel con-
texte d’inflation et de baisse du pouvoir d’achat:

)

Les caféiculteurs ont dil faire face a la pandémie. Ils font face aujourd’hui a la hausse des codts de production, de 'énergie et des engrais. Et au changement climatique.

@press
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“Quatre répondants sur dix pensent que les produits
équitables sont beaucoup plus chers et autant disent
qu’ils en acheteraient davantage s’ils I'étaient moins.”
Pour ce qui le concerne, Xavier Rombouts répond:

“Nous avons fait le calcul: nous sommes a cing cents
plus cher la tasse de cafée.” 11 ajoute: “Et il y a des cafés
conventionnels qui sont plus chers que certains cafés la-
bellisés..” Lidée étant, pour Rombouts, d’élever en-
core sa part de café fairtrade. “Sans oublier qu’a cha-
que fois qu’on noue un partenariat avec une coopéra-
tive, il faut sengager sur les volumes... et les vendre.”
Trouver les débouchés au Nord, donc. Tout I'intérét
de la Semaine du commerce équitable.

A.Ma.

Jhae il A
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"La plus grande menace pour le café, c'est le changement
climatique”

Libre ECO

©Fair Trade La campagne vise a attirer I'attention sur la situation “des 25 millions de petits producteurs qui cultivent du café dans le monde”.

©Fair Trade

La Semaine du commerce équitable débute ce mercredi. Actions et initiatives au menu. Dont le “café

Virunga” de Rombouts.

Avec un budget de 29,28 euros par personne, jamais les Belges n'ont autant dépensé pour des produits
équitables qu'en 2021, soit une augmentation de prés de 20 % par rapport a I'année précédente, ressort-il des
chiffres du Trade for Development Centre (TDC), de I'Agence belge de développement Enabel. Dont 5,72 euros
pour les produits du commerce équitable local belge. En revanche, 71 % des Belges (58 % seulement parmi les
16-35 ans) disent avoir déja entendu parler du commerce équitable, mais ils étaient 86 % en 2020.

Ces chiffres sont publiés alors que débute la Semaine du commerce équitable (5 au 15 octobre), a l'initiative du
TDC en collaboration avec les plus grandes associations de commerce équitable en Belgique. Au menu, une
bonne centaine de d'activités organisées en Belgique pour, précisément, faire (re)découvrir le commerce
équitable et ses produits. Avec un accent mis cette année sur la mode éthique et équitable, sur une production
dans le respect des droits humains. De son c6té, Oxfam-Magasins du Monde lance sa campagne Make Trade
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Fair, voulant rappeler qu'une loi ambitieuse sur le devoir de vigilance des entreprises est essentielle pour mettre
fin a I'i'mpunité des multinationales concernant les droits humains et environnementaux.

Covid, hausse des colts de production, climat...

Avant méme le début de cette Semaine, Fairtrade Belgium avait démarré sa campagne : Un monde sans café est
un monde défiguré #savecoffee. De quoi attirer I'attention sur la situation "des 25 millions de petits producteurs
qui cultivent du café dans le monde" , produit phare du commerce équitable, comme le cacao et les bananes. Des
producteurs qui ont été touchés par la crise du Covid et le sont aujourd’hui par la hausse des co(ts de production,
de I'énergie et des engrais. Par le changement climatique aussi. "Celui-ci a déja des répercussions sur la
production de café et menace son avenir" , souligne 'ONG.

"La plus grande menace, c'est effectivement le changement climatique” , confirme Xavier Rombouts, CEO de
I'entreprise familiale belge Cafés F. Rombouts dont 60 % des grains de café provenant de coopératives sont
labellisés Fairtrade. " En cas de gel ou de sécheresse, la récolte peut étre trés mauvaise, s'il fait trop humide, des
champignons peuvent se développer et la rouille décimer des plantations. Et I'Arabica est trés sensible aux
conditions climatiques." Le Brésil, premier producteur mondial de café, a perdu une partie de sa production I'an
dernier en raison d'une longue sécheresse en début d'année et d'un pic hivernal inattendu en juillet. " Et s'il se
passe quelque chose au Brésil, s'il y a des rumeurs de pénurie, les cours flambent. Les prix en dollars cents/la
livre, définis a la bourse de New York, fluctuent énormément."

L3 campagne vise 2 attirer ['attention surla situation "des 25 millions de petils
producteurs gui cultivent du cafe dans le monde”. EFair Trade

Le systéme Fairtrade garantit justement un prix minimum aux petits producteurs du Sud réunis en coopératives,
et une prime a investir dans I'amélioration de la production ou I'éducation et la santé de la communauté.
Rombouts (la marque Rombouts, la marque frangaise Malongo et la marque suisse Cuendet) s'intéresse depuis
les années 1990 au café fairtrade. Elle en a d'abord commercialisé en France puis en Belgique. Elle profite de la
Semaine du commerce équitable, pour sortir le "café Virunga", bio et certifié 100 % Fairtrade, en provenance du
Parc national des Virunga au Congo. "Nous y soutenons deux coopératives, de chaque cbté du parc, pour
développer, dans une zone tampon autour du parc, I'activité caféiére. Ce parc de 790 000 ha est en proie a la
déforestation et au braconnage, dus en partie a la pauvreté aux alentours. Avec notre projet, nous offrons a la
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population locale un travail équitable et le braconnage et la déforestation ne sont ainsi plus une nécessité pour la
survie." Des partenariats sur le long terme. Résultat : un café "pure origine" de qualité, "car au Nord-Kivu, il y a les
plus beaux crus de café du monde avec un café trés aromatique, fruité et floral" . Rombouts espere le référencer
ensuite en grande distribution.

“Cinq cents de plus la tasse”

Le TDC souléve un autre élément dans son barométre, particulierement sensible dans I'actuel contexte d'inflation
et de baisse du pouvoir d'achat : "Quatre répondants sur 10 pensent que les produits équitables sont beaucoup
plus chers et autant disent qu'ils en achéteraient davantage s'ils I'étaient moins." Pour ce qui le concerne, Xavier
Rombouts répond : "Nous avons fait le calcul : nous sommes a 5 cents plus cher la tasse de café." Il ajoute : "Et il
y a des cafés conventionnels qui sont plus chers que certains cafés labellisés..." L'idée étant, pour Rombouts,
d'élever encore sa part de café Fairtrade. "Sans oublier qu'a chaque fois qu'on noue un partenariat avec une
coopérative, il faut s'engager sur les volumes... et les vendre." Trouver les débouchés au Nord, donc. Tout
I'intérét de la Semaine du commerce équitable.
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7 questions sur le commerce équitable

Commerce équitable

Définition, intérét, labels, produits, commerce équitable du nord... Voici 7 questions pour mieux

comprendre le commerce équitable, I'identifier et le soutenir.

Pas toujours évident de cerner le commerce équitable ? Pourtant, il bénéficie aujourd'hui d'une définition, d'une
charte listant ses principes de base et d'une série de labels. Alors, comment le reconnaitre, ol le trouver et
comment le soutenir ? On s'intéresse au sujet dans tous ses aspects.

Le commerce équitable, c’est quoi ?

Le commerce équitable vise a offrir une rémunération juste aux producteurs, c’est-a-dire qui couvre les colts de
production (matiéres premieres, énergie, etc.) et leur permet de recevoir un salaire décent (de quoi se loger,
nourrir leur famille, accéder aux soins de santé, envoyer leurs enfants a I’école, épargner...).

Les regles du jeu du commerce mondial ne ménagent guere les paysans et les artisans. Les multinationales du
café, du sucre, du cacao ou du textile déterminent les prix, les quantités et le moment de I'achat. Résultat : les
petits producteurs sont obligés de vendre a des prix imprévisibles et trop bas pour couvrir méme les colts de
production. lls sont alors nombreux a n’avoir d’autre choix que d’abandonner leurs terres, parfois pour se faire
engager par les grandes entreprises qui récupérent leurs plantations. Un comble ! lls se retrouvent a y travailler
dans des conditions parfois proches de I'esclavage ou se voient contraints d'émigrer vers la ville.
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Dans les années 1950, des associations de citoyens se disent qu’au lieu d'aider une communauté en difficulté en
envoyant de I'argent ou des vivres, ce serait une bonne idée d’acheter a un prix juste ce que cette communauté

peut produire : aliments, vétements, artisanat... Il se créerait ainsi une relation commerciale ou chacun serait
gagnant dans la durée. Aprés des premiéres initiatives, un commerce plus structuré prend vraiment forme dans
les années 60.

Les principales fédérations internationales du commerce équitablem se sont depuis entendues sur

la définition suivante : « Le commerce équitable est un partenariat commercial, fondé sur le dialogue, la
transparence et le respect, dont I'objectif est de parvenir a une plus grande équité dans le commerce

mondial. Il contribue au développement durable en offrant de meilleures conditions commerciales et en
garantissant les droits des producteurs et des travailleurs marginalisés, tout particulierement au sud de la
planéte. Les organisations de commerce équitable (soutenues par les consommateurs) s’engagent activement a
soutenir les producteurs et s’emploient a faire de la sensibilisation et du plaidoyer pour faire changer les regles et
les pratiques du commerce international conventionnel.»

C’est la définition généralement reconnue et acceptée. A noter : la France a été un pas plus loin et s’est dotée
des 2005 d’une loi qui définit le commerce équitable (définition qui a depuis évolué pour répondre aux enjeux

actueIsQl).

Pourquoi acheter équitable ?

Quand on achéte des produits du commerce équitable, on participe a offrir aux producteurs un salaire décent et
on soutient une production a échelle humaine, principalement dans de petites et moyennes exploitations, avec
des conditions de travail dignes.

Le commerce équitable est aussi plus écologique car la démarche integre le respect de
I'environnement (réduction des pesticides, non-usage d’OGM, production peu mécanisée, amélioration de
|'acceés et du partage de ressources comme l'eau...).

Le commerce équitable crée aussi une relation sur la durée entre acheteurs et producteurs, notamment avec un
engagement des acheteurs sur le long terme. Au prix juste peuvent s’ajouter un préfinancement des activités et
une prime de développement. Tout cela permet au producteur de s’inscrire dans une vision a long terme et
d’investir pour moderniser et améliorer son exploitation. Par exemple pour évoluer vers une économie
circulaire, respectueuse de I'environnement et adaptée aux défis climatiques. Beaucoup de producteurs du

commerce équitable produisent d’ailleurs dans une optique d’agroécologie[ﬂ.
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{ Q) Let’'s dojlfair : enguéie auprés de nos parienaires du Sud
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Des représentant.e.s d'entreprises équitables de 12 pays du sud s’expriment sur les changements climatiques :
comment ils sont affectés et de quelle facon un commerce équitable et durable peut contribuer a répondre aux
enjeux de justice climatique.

On comprend assez vite I'intérét d’acheter équitable quand on parcourt la charte qui définit les 10 principes de

base du commerce équitableﬂl :
1. Créer des opportunités pour les producteurs économiquement en situation de désavantage.
2. Favoriser la transparence et la responsabilité.
3. Garantir des relations commerciales fondées sur la confiance et le respect mutuel.
4. Garantir le paiement d’un prix juste
5. Proscrire le travail des enfants et le travail forcé.

6. Veiller ala non-discrimination, a I'égalité des sexes et a 'émancipation économique des femmes, et a la
liberté d’association.

7. Assurer des conditions de travail décentes.
8. Développer les compétences, les opportunités de formation pour les producteurs et travailleurs.
9. Promouvoir le commerce équitable en véhiculant les informations.

10. Respecter I'environnement.
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PASDEDISCRIMINATION,
EGALITE DES GENRES,
LIBERTE TASSOCIATION

L JUSTE PRIX

DEVELOPPEMENT DES
COMPETENCES

Quels produits issus du commerce équitable peut-on trouver en Belgique ?

Le chocolat, les bananes et le café équitables sont les produits équitables les plus achetés par les Belgeslil.

A coté de ces grands classiques, il existe une multitude de produits alimentaires : sucre, thé, miel, noix, céréales,
vin... On peut aussi acheter des produits transformés comme des biscuits, de la glace ou des barres chocolatés.

Equitable, local, bio... Ca fait beaucoup de critéres pas toujours compatibles. On choisit quoi ? Un peu de tout, en
cochant un maximum de cases des c’est possible ! On choisit de I’équitable pour tous les produits qui ne sont pas
cultivés en Belgique (ainsi que pour les produits transformés qui utilisent des ingrédients « exotiques »). Certains
produits peuvent se faire concurrence. C'est le cas du miel, sauf que la production européenne n’est pas

@press

© auxipress ©

+322514 64 91

* info@auxipress.be *

www.auxipress.be

4/9


https://www.ecoconso.be/fr/content/7-questions-sur-le-commerce-equitable#_ftn5

WEB MEDIA
D OXFAM MAGASINS DU MONDE 9 OXFAM

Ref: 42879 / NC1769670

suffisante pour couvrir la demande. On peut donc opter pour un bon miel bio local ou un miel savoureux issu du
commerce équitable.

On commence aussi a trouver des produits locaux qui sont aussi équitables et bio. Plus d’infos ci-dessous.

A coté de I'alimentation, on trouve aussi des textiles et vétements équitables, ainsi que de I’artisanat (bijoux,
sacs, vaisselle, déco, agendas...).

On le sait moins mais il est aussi possible d’acheter des cosmétiques, des fleurs, des jouets, des ballons de
foot et méme de I'or équitable du Pérou.

Enfin, la France propose méme un label pour du tourisme équitable (ATES).

Ou trouver des produits équitables ?

On peut se procurer des produits équitables dans la plupart des grandes enseignes et dans les Magasins du
monde Oxfam. Certains petits commerces se sont aussi spécialisés en la matiere.

e L’agence belge de développement Enabel propose une liste de fournisseurs de produits issus du

commerce équitable.

e Sur le site de Fairtrade Belgium, on peut consulter, par catégorie de produits, une liste
d’enseignes proposant les produits labellisés Fairtrade.

e Le webshop d'Oxfam-Magasins du monde, dont la spécialité est I'artisanat.
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Source : oxfammagasinsdumonde.be
Existe-t-il du commerce équitable local ?

Pendant longtemps le commerce équitable a concerné uniquement les productions du sud consommeée dans le
nord. Aujourd’hui la notion de commerce équitable s’est élargie.

On constate que nos agriculteurs et producteurs locaux sont aussi sous pression. En 40 ans, |la Belgique a perdu

68 % de ses fermesltl. Dans la méme période, la superficie moyenne par exploitation a presque triplé. Les petites
fermes disparaissent et les terres se concentrent entre les mains de grandes exploitations, aux pratiques
agricoles souvent intensives et peu respectueuses de I'environnement.

Au nord comme au sud, les producteurs sont confrontés a certains problémes communs : prix trop bas et
volatiles, impossibilité de vivre décemment de leur travail, enjeux de santé et d’environnement...

En faisant ses courses, on peut s’assurer de soutenir les petits producteurs locaux et de leur offrir aussi une
rémunération correcte. Des labels et initiatives en ce sens ont d’ailleurs vu le jour ces derniéres années.

Méme Oxfam-Magasins du monde, historiquement caractérisé par des relations de partenariat équitable
sud/nord, s’ouvre a de nouveaux partenariats au nord. lls ont défini une charte « Paysans du Nord » qui
s’applique aux produits européens que I’organisation souhaite commercialiser au sein de ses magasins en
Wallonie et a Bruxelles.
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En France, une charte du commerce équitable « origine France » a été développée.

A quel label reconnaitre des produits équitables ?
Des labels variés mais sérieux

En tant que consommateur, le plus simple pour identifier un produit issu du commerce équitable est de se fier a
la présence d’un label fiable. Voici ceux que I'on trouve couramment en Belgique :

Praduelenrs
Faynamu

commerce equiiabia
nord-sud commerce equifatie

Prix Juste Producteur et Biogarantie Belgium sont un peu particuliers puisqu’ils concernent uniquement des
producteurs belges.

On peut trouver tous ces labels sur des produits alimentaires.

Certains labellisent aussi des vétements et textiles, des cosmétiques ou encore des fleurs.

Pourquoi y a-t-il autant de labels ?

Avec le développement du commerce équitable, de nombreuses questions émergent et les labels ne sont pas
tous d’accord sur la réponse a y apporter. Par exemple, certains sont ouverts a labelliser des grandes plantations
(pour mieux protéger les salariés) alors que d’autres n’acceptent que des petits producteurs, certains exigent
aussi une labellisation bio, d’autres intégrent le commerce équitable du nord, etc. Autant de visions

différentes qui se refletent dans les cahiers des charges des labels. Méme si cette variété est synonyme de
richesse, elle complique le choix du consommateur.

Ceci dit, ces labels partagent tous un socle d’engagements économiques, sociaux, environnementaux et de
gouvernance, qui sont inscrits dans leurs cahiers des charges respectifs.

Ce n’est pas le cas pour tous les labels et sigles présents sur I’'emballage, qui peuvent donner I'impression d’un
commerce équitable. On se méfie d’UTZ et de Rainforest Alliance (aux critéres insuffisants), ainsi que des faux
labels de marques (qui développent leurs propres programmes internes sans transparence ni contréle).

Qui controle ?

Qui dit label, dit controle. La grande majorité des labels de commerce équitable fait controler le respect du cahier

des charges par une tierce partie, dans un objectif d’impartialitém. Un organisme de certification ou des
auditeurs indépendants évaluent donc les différents acteurs de la chaine.

Par exemple, le label Fairtrade est contr6lé par FLO-CERT et Fair for life par Ecocert. La fréquence du contréle
dépend de chaque label mais c’est souvent une fois par an ou tous les 2 ans, avec parfois des contréles surprise.

De I'équitable sans label ?
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Bien sdr, il est possible de produire et d’acheter en respectant les principes du commerce équitable mais sans
passer par un label. Par exemple parce que la labellisation co(te trop cher ou représente une trop de charge
administrative, parce qu’il n’existe pas encore de référentiel pour un type de produits, etc.

Dans ce cas, comment le consommateur peut-il juger ? Tout se joue dans la relation avec le
producteur ou le vendeur, dans les informations fournies ou les réponses faites aux questions
gu’on pose, la confiance qu’on y accorde... On peut aussi consulter les listes d’acteurs
disponibles sur les sites de fédérations ou d’initiatives reconnues, comme |a Belgian Fair Trade
Federation (pour le commerce équitable en général) ou la Fair Wear Foundation (pour les
vétements).

Comment encourager le commerce équitable ?

Au travail, a I’école, a I'université, dans sa commune, lors d’événements, on opte aussi pour des produits du
commerce équitable. Que ce soit pour un café équitable pour le bureau, des vétements de travail, des sacs en
coton avec son logo...

On peut aussi mener des actions de sensibilisation envers ses collaborateurs, ses éléves, sa population afin de
faire progresser la connaissance du commerce équitable. Il est possible d’utiliser des outils pédagogiques,
d’organiser un petit-déjeuner Oxfam ou d’autres événements ou encore de s’engager dans une démarche plus
globale pour obtenir de titre de Commune du commerce équitable ou de Fair Trade School.

On n'hésite pas aussi a participer aux activités proposées par la Semaine du commerce équitable chaque année
début octobre.

Pour terminer, voici un bon résumé des enjeux et intéréts du commerce équitable, réalisé par Oxfam :
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lllustration : oxfammagasinsdumonde.be

[1] Regroupées au sein de FINE, un réseau informel des quatre principales fédérations internationales du
commerce équitable, soit Fairtrade Labelling Organizations (FLO), I’'Organisation mondiale du commerce équitable
(OMCE), Network of European Worldshops (NEWS) et European Fair Trade Association (EFTA). Définition établie
en 2001.

[2] Plus d’infos sur le site de Commerce équitable France.

[3] L’agroécologie recouvre un ensemble de principes de production qui visent a utiliser le plus efficacement
possible les ressources naturelles disponibles localement, tout en optimisant les services et fonctions de
I’environnement et de la biodiversité. C’est aussi un mouvement social et politique qui défend la souveraineté
alimentaire et les droits des paysannes et paysans. C’est enfin une discipline scientifique transdisciplinaire qui
promeut des principes de production écologique en mélant savoirs ancestraux et technologies modernes dans le
respect des écosystémes. Source : Stassart, P.M., et al. (2012), « L’agroécologie : trajectoire et potentiel — Pour
une transition vers des systémes alimentaires durables », dans Agroécologie entre pratiques et sciences sociales
aux éditions Educagri, cité par le CNCD.

[4] Etablie par les principales organisation actives dans le commerce équitable en 2018. Voir la Charte compléte.

[5] D’apres le Barométre du commerce équitable, TDC, 2020.

[6] Chiffres-clé de I’agriculture, Statbel, 2019.

[7] D’apres I'évaluation faite par le Guide international des labels du commerce équitable.
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Derriére I'étiquette, journée de résistance a la Fast Fashion

| - DERRIERE L’ ETIQUETTE

o

RESISTANCE

ALA

FAs I FAs H Io “ industrie de la mode respectueuse
des droits humains

Une journée de résistance pour comprendre et agir pour une industrie de la mode respectueuse des

Comprendre et agir pour une

droits humains, organisée par Action et Recherche Culturelles, CNCD 11.11.11, Oxfam Magasins du
Monde et AcChACT!

Vous essayez d’acheter vos vétements de maniére responsable, de récupérer et de recycler, mais vous
désespérez d’avoir un impact réel sur I'industrie du textile ? Cette journée s’adresse a vous !

Qui fabrique nos vétements ? A quels prix et dans quelles conditions ? Comment consommer autrement ?
Comment soutenir les travailleurs-ses du Sud et de 'Est du monde ? Comment participer a la transformation de
l'industrie du textile dans un sens humain et écologique ? A travers plusieurs animations, cette journée vous
conduira a discuter de ces questions et a développer collectivement des pistes d’action pour lutter contre le
systeme de la Fast Fashion.

Workshop : comprendre et agir face a la Fast Fashion de 14h00 a 17h30. Ces ateliers, autour des grands enjeux
de l'industrie de la mode et des moyens d’agir, se dérouleront au centre culturel et sportif « Tour a plomb » situé
rue de 'Abattoir 24 a 1000 Bruxelles.

Performance
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Upcycling avec Juliet Bonhomme
Sérigraphie & Jeu « Micro-Enquétes sur Macro Violations »
Cyberactivisme

Donnerie nomade

Evénement gratuit, inscriptions conseillées.
Fate, W 080
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Namur, titrée commune du commerce équitable
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b
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C'est officiel, depuis ce lundi : la Ville de Namur a regu le titre honorifique de « commune du commerce

équitable » : elle est ainsi la 4éme commune du commerce équitable de la Province de Namur !

JVE

C'est en présence de représentants du secteur que les Echevines Stéphanie Scailquin et Charlotte Mouget ont
dévoilé la plaque symbolisant le travail mis en place depuis 10 ans dans la sensibilisation et I'accessibilité aux
produits issus du marché équitable.

La semaine du commerce équitable qui a lieu du 5 au 15 octobre 2022 est pour Oxfam-Magasin du Monde,
coordinateur de l'initiative, I'occasion de mettre en avant les communes nouvellement titrées comme Namur.
Saint-Hubert, Bouillon et la capitale wallonne feront ainsi passer le chiffre de 50 a 53 communes titrées en
Wallonie et a Bruxelles d'ici le 15 octobre.

Lors de cette cérémonie, l'accent a été mis sur le fait que les citoyens et citoyennes font de plus en plus attention
a la provenance des produits qu'ils achétent et a la fagon dont ces produits ont été fabriqués et acheminés.
L'ensemble des partenaires comme les 40 entreprises, commerces ou HoReCa ainsi que les écoles, les
organisations et associations participantes ont été remerciées. L'occasion pour Stéphanie Scailquin, Echevine de
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I'Attractivité urbaine et de I'Emploi de rappeler ceci : "En tant que commune, nous souhaitons mettre en avant les
commerces, les entreprises et organisations qui posent le choix d'acheter équitable et nous souhaitons faciliter
I'accés a ces produits équitables. Notre objectif final : faire évoluer les modes de consommation." . Une carte est
disponible sur le site www.namur.be pour aider a identifier rapidement I'offre sur le territoire namurois.

Gaétan Vanloqueren, directeur général d'Oxfam-Magasins du Monde a complété les propos. " Obtenir le titre
honorifique de CDCE n'est qu'un début et sert de tremplin pour étendre toujours plus largement le commerce de
produits équitables et locaux sur le territoire méme si Namur a déja une grande richesse d'entreprises agissant
pour le circuit-court et I'équitable ! Maintenant, I'enjeu est d'activer le levier de la commande publique pour
renforcer I'économie durable et équitable."

Une conférence-spectacle également jouée dans I'aprés-midi aupres de plus de 200 éléves et étudiants a cloturé
la remise du prix a I'Espace Laloux a Jambes. Intitulée « Le commerce équitable, c'est quoi cette arnaque ?! », la
piece de la compagnie « Alvéole Théatre », a permis un débat montrant que le soutien et la collaboration de tout
un chacun sont trés précieux pour générer un changement de comportement des acteurs et consommateurs.
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ATH
Exposition

« qmmerce
équitable »

Dans le cadre de la Se-
maine du commerce équi-
table, exposition sur le
commerce équitable, ani-
mations, dégustations et
bar de produits équitables,
le samedi 15 octobre 2022
(de 14h a 19h) et le di-
manche 16 octobre (de 14
a 18h) au sein du Chateau
Burbant, dans le grenier
20, a Ath.

Une organisation des Ma-
gasins du Monde Oxfam,
en collaboration avec la
Maison Culturelle dAth,
Enabel, CNCD 11.11.11, ...
Infos et contact : Le Palace
- Rue de Brantignies, 4 -
7800 Ath. 068/68.19.99.
mca(@mcath.be
www.maisonculturelleda-
th.be. m
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Coupe du Monde 2022 au Qatar : "la vitrine d'un monde a deux
vitesses" selon Pauline Grégoire, d'Oxfam

Faut-il boycotter la Coupe du Monde 2022 au Qatar ? Le débat anime I'opinion publique depuis plusieurs
semaines. Dans "Complétement Foot", David Houdret, Pascal Scimé et Clément Tainmont ont regu Pauline
Grégoire, chargée de recherche et de campagne chez Oxfam-Magasins du Monde. A un mois jour pour jour du
coup d'envoi de cette Coupe du Monde, I'équipe et son invitée ont débattu autour de cette question du boycott ou
non de I'événement.

Une Coupe du Monde qui fait couler de I'encre

Pour Pauline Grégoire, chargée de recherche et de campagne chez Oxfam-Magasins du Monde, il faut se poser
la question de ce que I'on peut changer de maniére durable. "Comment éviter que les exactions, les violations de
droit commises pendant cette Coupe du Monde au Qatar ne se reproduisent a I'avenir ? La question du boycott
sportif ou diplomatique est épineuse, les dés sont jetés pour cette Coupe du Monde, et chaque responsable a pris

sa décision."

Du c6té de la représentante d'Oxfam MDM, le message "est avant tout de pointer vers la responsabilité des
multinationales et des marques qui participent a la construction des stades, aux équipements des sportifs, qui
sont présentes a tous les niveaux dans I'économie du foot. Le Qatar cristallise vraiment les enjeux importants de
cette année, climatiques d'abord et des droits humains ensuite." Elle ajoute que cette Coupe du Monde "offre la
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vitrine d'un monde a deux vitesses, avec d'un cbté les efforts demandés a la population pour étre plus sobre dans
leur consommation d'énergie ... et de I'autre c6té une Coupe du Monde qui est vraiment une vitrine ou toutes les
impunités sont permises." Elle explique qu'Oxfam-Magasins du Monde n'a aucune envie de culpabiliser le
supporter de football qui n'est pas responsable de cette organisation.

"Ce qui est important pour nous, c'est que les responsables politiques, les multinationales et les marques
commencent a respecter les droits humains et I'environnement dans leur production et dans leur maniére de faire
I'économie.

On appelle les représentants politiques a prendre leurs responsabilités, notamment en régulant I'activité des
multinationales et en sifflant la fin des impunités des multinationales."

Il faut regarder le mondial en conscience

Selon Pauline Grégoire, le boycott individuel a du poids. "Le fait qu'il y ait moins de téléspectateurs impactent les
chiffres qui vont étre dégagés directement par les diffuseurs et donc par la FIFA. Chacun est libre de faire ce qu'il
a envie.

L'important c'est de regarder cette Coupe du Monde en conscience. La question a laquelle on doit répondre
collectivement en tant que société, c'est a quel type de foot a-t-on envie de jouer ?

Est-ce que les valeurs pronées par le foot qui sont des valeurs fortes de collectif, de respect des régles, de
fairplay, de solidarité, sont reflétées par la Coupe du Monde au Qatar a I'heure actuelle ? Je pense qu'une partie
de la réponse est non."

Oxfam-Magasins du Monde participe a une initiative citoyenne européenne reprise sous forme de pétition sur le
site goodclothesfairpay.eu. "L'objectif est que les ouvriers de la filiere textile, qui fabriquent notamment les
équipements de la Coupe du Monde (et donc ceux des Diables rouges), puissent avoir un salaire décent
permettant de se loger, d'envoyer leurs enfants a I'école et de sortir de la pauvreté pas a pas." Pauline Grégoire
explique l'importance de l'initiative, "c'est un processus législatif, quand on aura atteint 15 000 signatures en
Belgique et 1 million en Europe, on pourra déposer des amendements sur la table de nos représentants
europeéens. Cela fera bouger les choses, il y aura une loi qui permettra de dire que les multinationales du textile
doivent payer un revenu décent aux ouvriers. Deux minutes de votre temps peuvent avoir un impact considérable
sur la vie de milliers de personnes dans le monde."

Ecoutez, réécoutez et abonnez-vous a nos podcasts "Complétement Foot"!
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AMAY

Dix jeunes s’investissent
dans la semaine
du commerce équitable

Dans le cadre de la semaine
du commerce équitable, dix
jeunes Amaytois ont participé
a plusieurs activités de dé-
couverte entrele 5 et le 15
octobre. Une action de sensi-
bilisation qui s’est soldée par
un franc succes au sein de la
commune.

«Nous sommes Antonio, BX,
Dawson, Dorhyan, Gaétan, Lei-
la, Loic, Shanice et Tess. On ne
connaissait pas le commerce
équitable et pour tout dire, ca
n’était pas notre priorité»,

@press

écrivent les dix jeunes qui ont
participé a la semaine du com-
merce équitable a Amay. Du 5
au 15 octobre, ils ont tous parti-
cipé a plusieurs actions de sensi-
bilisaion au sein de la com-
mune.

Au programme : une visite de la
boutique Oxfam a Huy, du ma-
gasin de coopérateurs « Waah-
Coop» a Amay (vente de pro-
duits en circuit-court) ou encore
de latelier culinaire chez «Na-
thalie et Patrick », traiteurs et te-
nanciers dune table d’hotes
amaytoise.
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Pour cloturer I'action, les jeunes
ont également donné rendez-
vous aux citoyens sur le marché
hebdomadaire pour une dégus-
tation de leurs créations culi-
naires le samedi 15 octobre. Une
chouette maniere de sensibiliser
les Amaytois au commerce équi-
table.
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A T'issue de cette expérience, les
participants ont pu découvrir les
tenants et aboutissants du sys-
teme d’échange. « On a compris
que le commerce équitable ga-
rantit aux producteurs du sud
un salaire juste», concluent-
ils. m

c.Q.

1/1



WEB MEDIA
D OXFAM WERELDWINKELS/FAIRTRADE e OXFAM
Ref: 42877 / NC1793906

www.sudinfo.be

Date: 21-10-2022 Circulation: 0
SudlnfO.be Periodicity: Continuous Audience: 600000
Journalist: -

& https://www.sudinfo.be/id560619/article/2022-10-21/semaine-du-commerce-equitable-amay-dix-jeunes-sinvestissent-dans-plusieurs

Semaine du commerce équitable a Amay: dix jeunes
s'investissent dans plusieurs actions de sensibilisation
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Les jeunes ont fait déguster leurs créations culinaires sur le marché hebdomadaire. - D.R.
Dans le cadre de la semaine du commerce équitable, dix jeunes Amaytois ont participé a plusieurs
activités de découverte entre le 5 et le 15 octobre. Une action de sensibilisation qui s'est soldée par un

franc succeés au sein de la commune.

« Nous sommes Antonio, BX, Dawson, Dorhyan, Gaétan, Leila, Loic, Shanice et Tess. On ne connaissait pas le
commerce équitable et pour tout dire, ¢a n’était pas notre priorité », écrivent les dix jeunes qui ont participé a la
semaine du commerce équitable a Amay. Du 5 au 15 octobre, ils ont tous participé a plusieurs actions de

sensibilisation au sein de la commune.
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«WaahCoop» a Amay, spécialisé dans la vente de produits en cycle court. - D.R.

Au programme : une visite de la boutique Oxfam a Huy, du magasin de coopérateurs « WaahCoop » a Amay
(vente de produits en circuit-court) ou encore de I'atelier culinaire chez « Nathalie et Patrick », traiteurs et
tenanciers d’'une table d’hétes amaytoise.

Pour cléturer I'action, les jeunes ont également donné rendez-vous aux citoyens sur le marché hebdomadaire
pour une dégustation de leurs créations culinaires le samedi 15 octobre. Une chouette maniére de sensibiliser les

Amaytois au commerce équitable.

S

Cuisiner avec des produits équitables, c’est possible! - D.R.
A l'issue de cette expérience, les participants ont pu découvrir les tenants et aboutissants du systéme d’échange.
« On a compris que le commerce équitable garantit aux producteurs du sud un salaire juste », concluent-ils.
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Dix jeunes « a la barre »
du commerce équitable

AMAY

Au cceur de la semaine du
commerce équitable, dix
jeunes Amaytois ont produit
des barres de céréales et
sensibilisé les clients du
marché hebdomadaire.
FREDERIC RENSON

abellisée « Com-

mune du commerce

équitable » depuis

2021, Amay a in-
vité dix jeunes citoyens a
en découvrir I'essence lors
de la semaine officielle qui
lui a été consacrée du 5 au
15 octobre dernier. Sélec-
tionnés par Boris Petrov,
I’éducateur jeunesse de la
Commune, Antonio, BX,
Dawson, Dorhyan, Gaé-
tan, Leila, Loic, Shanice,
Tess et Amandine ont
d’abord visité deux des
magasins de la région
(WaahCoop a Amay, Ox-
fam a Huy) ou trouver des
articles et aliments de la fi-
liere assurant un salaire

juste aux producteurs. Et
la délégation de faire quel-
ques achats au passage
dans 1'optique de 1'étape
suivante de leur immer-
sion dans le commerce
équitable.

Dans les cuisines de

« Nat et Pat »

Guidés par Nathalie Jac-
quemart (chargée de com-
merce a la Commune), ils
ont ainsi eu la possibilité

@press

de participer a un atelier
culinaire dans les murs
des traiteurs ampsinois
« Chez Nat et Pat » ou ils
ont pu confectionner des
bars de céréales avec leurs
ingrédients (quinoa, flo-

Il reste encore des
exemplaires
disponibles du guide
équitable, a I'accueil
de I'office du
tourisme amaytois.

cons d’avoine, fruits secs,
miel...). Restait encore a
partager cette expérience
équitable et gustative avec
le plus grand nombre dans
un souci de sensibilisation
sur la commune.

Un guide pour retracer
leur expérience
Rendez-vous était ainsi
pris, samedi dernier, sur le
marché hebdomadaire
d’Amay pour non seule-
ment vendre les barres de
céréales, mais aussi distri-
buer un guide du com-
merce équitable retracant
I'aventure des dix jeunes
« éclaireurs ».

Intitulé «Le commerce
équitable expliqué par des
jeunes Amaytois », le li-
vret résume de manieére
schématique la garanti

© auxipress ¢ +32 2 514 64 91

d'un salaire juste par la di-
minution des intermédiai-
res entre le producteur et
le consommateur. Sont
également reprises, les
adresses des magasins et

surfaces commerciales de
la région ou trouver des
produits équitables. Et en-
fin la recette des fameuses
barres de céréales dont les
bénéfices dégagés par leur
vente

sur le marché

Les barres de céréales ont été concoctées par les
o Jeunes a base de produits du commerce équitable.

d’Amay viendront soute-
nir les activités du service
jeunesse de la Commune a

destination de ses proté-
gés.

Pour les personnes inté-
ressées, il reste encore des
exemplaires disponibles
du guide équitable, a I'ac-
cueil de l'office du tou-
risme amaytois (chaussée
Roosevelt, 10).
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Dix jeunes «?a la barre?» du commerce équitable a Amay

Les barres de céréales ont été concoctées par les jeunes a base de produits du commerce équitable. ©Doc Commune d'amay

Au cceur de la semaine du commerce équitable, dix jeunes Amaytois ont produit des barres de céréales et
sensibilisé les clients du marché hebdomadaire.

Frédéric Renson

Publié le 22-10-2022 a 06h00

Labellisée "Commune du commerce équitable" depuis 2021, Amay a invité dix jeunes citoyens a en découvrir
'essence lors de la semaine officielle qui lui a été consacrée du 5 au 15 octobre dernier. Sélectionnés par Boris
Petrov, I'éducateur jeunesse de la Commune, Antonio, BX, Dawson, Dorhyan, Gaétan, Leila, Loic, Shanice, Tess
et Amandine ont d’abord visité deux des magasins de la région (WaahCoop a Amay, Oxfam a Huy) ou trouver
des articles et aliments de la filiére assurant un salaire juste aux producteurs. Et la délégation de faire quelques
achats au passage dans l'optique de I'étape suivante de leur immersion dans le commerce équitable.

Dans les cuisines de « Nat et Pat »

Guidés par Nathalie Jacquemart (chargée de commerce a la Commune), ils ont ainsi eu la possibilité de participer
a un atelier culinaire dans les murs des traiteurs ampsinois "Chez Nat et Pat" ou ils ont pu confectionner des bars
de céréales avec leurs ingrédients (quinoa, flocons d’avoine, fruits secs, miel...). Restait encore a partager cette

@press 1/2
© auxipress ¢ +32 2514 64 91 « info@auxipress.be ¢ www.auxipress.be


https://www.lavenir.net/regions/huy-waremme/amay/2022/10/22/dix-jeunes-a-la-barre-du-commerce-equitable-a-amay-GF4QIAICEVGMZGV47PWDHXUXDM/

WEB MEDIA
D OXFAM WERELDWINKELS/FAIRTRADE 9 OXFAM
Ref: 42877 | NC1796679

expérience équitable et gustative avec le plus grand nombre dans un souci de sensibilisation sur la commune.
Un guide pour retracer leur expérience

Rendez-vous était ainsi pris, samedi dernier, sur le marché hebdomadaire d’Amay pour non seulement vendre les
barres de céréales, mais aussi distribuer un guide du commerce équitable retracant I'aventure des dix jeunes
"éclaireurs".

Intitulé "Le commerce équitable expliqué par des jeunes Amaytois", le livret résume de maniére schématique la
garantie d'un salaire juste par la diminution des intermédiaires entre le producteur et le consommateur. Sont
également reprises, les adresses des magasins et surfaces commerciales de la région ou trouver des produits
équitables. Et enfin la recette des fameuses barres de céréales dont les bénéfices dégagés par leur vente sur le
marché d’Amay viendront soutenir les activités du service jeunesse de la Commune a destination de ses
protéges.

Pour les personnes intéressées, il reste encore des exemplaires disponibles du guide équitable, a I'accueil de
I'office du tourisme amaytois (chaussée Roosevelt, 10).

@press 2/2

© auxipress * +32 2514 64 91 « info@auxipress.be * www.auxipress.be



=

PRINT MEDIA

OXFAM WERELDWINKELS/FAIRTRADE

Ref: 42877 / NC1798130

Nord Eclair (éd. Quotidien de Tournai)
Circulation: 4300

Date: 24-10-2022

NordEclairl | ==

@press

Periodicity: Daily

Journalist: -

© auxipress

Audience: 30100

Size: 21 cm?
BAILLEUL
Petit déjeuner
Oxfam

Le comité de village de Bailleu
organise une matinée convi-
viale et sportive le dimanche
20 novembre des 7h30. Le
quatrieme déjeuner Oxfam
sera organisé au sein de la
maison de village de Bailleul
avant la tenue de deux ran-
données vélos de 28 et de 58
kilometres. Plus d’informa-
tions via le 0477.22.19.02 ou
le 0487.90.55.03. m
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